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Objetivo general

Presentar, desde una Teoria Socioldgica transdisciplinaria, el estudio de los
procesos de comunicacion mediatica en sus aspectos tedricos y metodoldgicos,
con énfasis en las relaciones entre Medios, Cultura y Sociedad.

Objetivos particulares

Distinguir y caracterizar globalmente los principales problemas abordados por
la Investigacién de los Medios, revisando —en su marco socio-histérico— las
nociones mas destacadas, los supuestos tedricos y los recursos metodoldgicos
de las diferentes corrientes, en las modalidades conocidas como
“administrativa” y “critica”. Especial atenciéon se da a la cuestion de los
“efectos” y los usos de los medios.

Establecer y consolidar las bases para una evaluacion critica del desarrollo de
la Investigacion de los Medios y del papel de la comunicacion mediatica en la
construccién social de la realidad, atendiendo a los vinculos entre los discursos
mediaticos, los imaginarios sociales, las ideologias y las relaciones de poder.

Propiciar capacidades de observacion y reflexion cientificas de los fendmenos

de comunicacion mediatica y su insercidon en las practicas sociales, dentro de
marcos regionales, nacionales y mundiales.

Régimen de la materia y metodologia

Se aplica el régimen de promocionalidad. Las clases seran tedrico-practicas,
con trabajos practicos en equipo. Los estudiantes deberan contar con el 75%
de asistencia a clases practicas y 75 % de trabajos practicos aprobados
(presentados en tiempo y forma) para poder regularizar la materia.

Se tomaran dos parciales, con derecho a recuperacion de uno de ellos. El
promedio minimo necesario para la promocion del curso es de 6 (seis).

Quien haya obtenido un promedio superior a 4 (cuatro) pero inferior a seis
(seis) tendra solamente regularizada la materia, y debera rendir un examen
final. Para regularizar hace falta aprobar los dos parciales.



Contenidos

II

Sociedad, cultura y comunicacion

Medios de comunicacidén, sociedad de masas y cultura de masas. La
globalizacion. La era digital y los nuevos medios: convergencia,
participacion interactiva e inteligencia colectiva. Redes e hipermediaciones.
¢Sociedad de la informacion o del conocimiento? La preocupacion por los
efectos de los medios. La comunicacion mediatica como objeto de estudio.
Modalidades de la investigacion.

Bibliografia basica:
(Los textos marcados con un * son trabajados en clases practicas)
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Algunos deslindes imprescindibles”. En D. Crovi Druetta (coord.): Sociedad
de la informacién y el conocimiento. La Crujia, Buenos Aires, 2004:17-55.%
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Buenos Aires, 2009:17-32.

ORTIZ, R.: “Globalizacién / mundializacion”. En C. Altamirano (dir.):
Términos criticos de sociologia de la cultura. Paidds, Buenos Aires,
2002:105-111.*

SIERRA, L. I.: “Globalizacién, multiculturalismo y comunicacion. Paradojas
y debates”. En Didlogos de la Comunicacion: 68-80.%
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y dimensiones locales en el universo digital”. En Revista Iberoamericana de
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Los media y la modernidad. Paidds, Barcelona, 1998:199-236.%

Efectos psicologicos y sociales

De los efectos ilimitados a las funciones. Teoria hipodérmica. Estudios
empirico-experimentales. Funcionalismo. Usos y gratificaciones. Efectos
cognitivos y rutinas de produccion mediatica: hipotesis de agenda-setting y
Newsmaking. Marshall Mcluhan y la aldea global.
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Bibliografia basica:
(Los textos marcados con un * son trabajados en clases practicas)

DE FLEUR, M. L. y BALL-ROKEACH, S. J.: “La sociedad de masas y la teoria
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En R. Marafioti: Sentidos de la comunicacion. Teorias y perspectivas sobre
cultura y comunicacion. Biblos, Buenos Aires, 2005:218-232.

RUBIN, A. M.: “"Usos y efectos de los media: una perspectiva uso-
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comunicacion. Investigacion y teorias, Paidds, Barcelona, 1996:555-582.
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empirico-socioldgica, Funcionalismo, Usos y Gratificaciones); paginas 163-
290 (agenda-setting y newsmaking).

WRIGTH, Ch. R.: “Analisis funcional y comunicacion de masas”. En M. de
Moragas: Sociologia de la Comunicacion de Masas, vol.2, G. Gili, Barcelona,
1993:69-90.*

Los efectos culturales

La teoria critica de la Escuela de Francfort: industrias culturales y
racionalidad técnica. Los Cultural Studies de la Escuela de Birmingham:
cultura, culturas y cultura de masas.

Bibliografia basica:
(Los textos marcados con un * son trabajados en clases practicas)

BENJAMIN, W.: “La obra de arte en la época de su reproductibilidad
técnica”. W. Benjamin: Discursos Interrumpidos I, Taurus, Buenos Aires,
1989. http://www.nombrefalso.com.ar/index.php?pag=85

GRANDI, R.: “Los estudios culturales: entre texto y contexto, culturas e
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Bosch, Barcelona, 1995.*
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HORKHEIMER, M. y ADORNO, T. W.: “La industria cultural”. En M.
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filosdficos. Trotta, Madrid, 2006:165-212.%
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perspectivas sobre cultura y comunicacion. Biblos, Buenos Aires, 2005:181-
232.

MATTELART, A. y MATTELART, M.: Industria cultural, ideologia y poder”. En
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Paidds, Paidos, Barcelona / Buenos Aires / México, 1997:51-75.

MUNOZ, B.: “Los ejes tematicos de la segunda generacién de la Escuela de
Birmingham: las trampas de la subjetividad”. Zigurat, afio 2, nro. 2,
noviembre 2001:33-45.%*

Comunicacion mediatica e identidades

La cultura de masas y la representacion de las identidades. Usos mediaticos
y practicas identitarias. Culturas juveniles y musica. Blogs y conocimiento.
Identidad y comunicacién alternativa.

Bibliografia basica:
(Los textos marcados con un * son trabajados en clases practicas)

CHAMPAGNE, P.: “La vision mediatica”. En P. Bourdieu: La miseria del
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GOMEZ, P. A. y GIORI, P.: “'Acd eso nunca ha pasao’. Imaginarios sociales
y funciones simbdlicas del pogo en el punk rock tucumano”. En C Bosso y
A. Marquez: Antropologia Siglo XXI. Cruce de Saberes. Instituto de
Estudios Antropoldgicos y Filosofia de la Religidon, Facultad de Filosofia y
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sociologia de la cultura. Paidds, Buenos Aires, 2002:129-134.

URRESTI, M.: “Ciberculturas juveniles: vida cotidiana, subjetividad y
pertenencia entre los jovenes ante el impacto de las nuevas tecnologias de
la comunicacion y la informacion”. En M. Urresti (ed.): Ciberculturas
juveniles, La Crujia, Buenos Aires, 2008:13-66.%

YAPU, M.: Jévenes aymaras, sus movimientos, demandas y politicas
publicas. Universidad para la Investigacion Estratégica en Bolivia / Instituto
Brasilefio de Analisis Social y Econdmico, La Paz, 2008.*
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